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l. Introducao

A andlise do investimento publicitario em meios de comunicacdo social constitui
um importante contributo para um melhor conhecimento sobre a forma como estes
sao financiados.

A ERC, enquanto entidade responsavel pela regulacdo dos media em
Portugal, entende ser importante a divulgacdo de dados relativos ao
investimento publicitario, como forma de enquadrar a atividade
desenvolvida pelos 6rgaos que regula.

O presente relatorio tem como objetivo disponibilizar regularmente dados sobre
investimento publicitario nos operadores televisivos em Portugal, sendo atualizado
semestralmente.

Este documento apresenta dados de investimento publicitario relativos ao ano de
2011 nos servicos de programas generalistas (RTP1, SIC e TVI).




l. Introducao

A andlise baseia-se em dados fornecidos pela Mediamonitor/Marktest que
permitem caracterizar os intervalos publicitarios no que se refere a sua duracao e
ao investimento associado, bem como, a relevancia dos anunciantes
(evidenciando os principais anunciantes de cada um dos servicos de programas
analisados).

Devera salientar-se, antes de mais, que os valores do investimento publicitario
expostos sdo calculados a precos de tabela, pelo que ndo contemplam os
descontos resultantes das negociacOes. Embora se reconheca que estes valores
estao inflacionados (uma vez que, genericamente, nao incorporam descontos),
permitem uma aproximacao a distribuicao do investimento publicitario pelos meios
de comunicacéo nacionais. Ndo sendo a solucao ideal, é a Unica que se afigura
viavel, atendendo a indisponibilidade de valores reais na avaliacdo do mercado
publicitario em Portugal.




l. Introducao

No calculo do investimento publicitario em televisdo apresentado neste relatorio,
foram considerados todos 0s anuncios publicitarios emitidos imediatamente antes
do inicio de cada programa, bem como aqueles que foram emitidos nos intervalos
dos mesmos, de acordo com a contabilizacdo realizada pela
MediaMonitor/Marktest. Excluiram-se desse calculo as autopromocOes a
conteudos produzidos pelos proprios servicos de programas.

O relatorio esta organizado de modo a dar a conhecer a duragao dos intervalos
publicitarios, o investimento publicitario e os principais anunciantes por: servigo de
programas, periodos horarios e tipos de programacao.

De seqguida apresentam-se definicbes do conceito de publicidade que constam
dos principais diplomas legais referentes a esta materia, para enquadramento dos
dados aqui fornecidos.




§ Definicdo de publicidade

Codigo da Publicidade

Artigo 3.°

1 - Considera-se publicidade, para efeitos do presente diploma, qualquer forma de
comunicacao feita por entidades de natureza publica ou privada, no ambito de uma atividade
comercial, industrial, artesanal ou liberal, com o objetivo direto ou indireto de:

a) Promover, com vista a sua comercializacdo ou alienacdo, quaisquer bens ou servicos;
b) Promover ideias, principios, iniciativas ou instituicdes.

2 - Considera-se, também, publicidade qualquer forma de comunicacdo da Administracéo
Publica, ndo prevista no numero anterior, que tenha por objetivo, direto ou indireto,
promover o fornecimento de bens ou servicos.

3 - Para efeitos do presente diploma, ndo se considera publicidade a propaganda politica.




§ Definicdo de publicidade

Codigo da Publicidade

Artigo 5.°

Anunciante, profissional, agéncia de publicidade, suporte publicitario e destinatéario
(Alterado pelo Decreto-Lei n.° 224/2004, de 4 de dezembro)
1 - Para efeitos do disposto no presente diploma, considera-se:

a) Anunciante: a pessoa singular ou coletiva no interesse de quem se realiza a publicidade;
b) Profissional ou agéncia de publicidade: pessoa singular que exerce a atividade publicitaria ou pessoa
coletiva que tenha por objeto exclusivo o exercicio da atividade publicitaria;

c) Suporte publicitario: o veiculo utilizado para a transmissdo da mensagem publicitaria;

d) Destinatario: a pessoa singular ou coletiva a quem a mensagem publicitaria se dirige ou que por ela, de
gualquer forma, seja atingida.

2 - Nao podem constituir suporte publicitario as publicacGes periddicas informativas editadas pelos 6rgaos
das autarquias locais, salvo se o anunciante for uma empresa municipal de capitais exclusiva ou
maioritariamente publicos.



http://www.ics.pt/index.php?op=fs&cid=413&lang=pt

Definicao de publicidade

Lei da Televisdo e dos Servicos Audiovisuais a Pedido

Artigo 2.°

1 — Para efeitos da presente lei, entende -se por:

(...)

e) «Comunicacdo comercial audiovisual» a apresentacdo de imagens, com ou sem som, destinada a
promover, direta ou indiretamente, os produtos, 0S servicos ou a imagem de uma pessoa singular ou
coletiva que exerce uma atividade economica, incluindo a publicidade televisiva, a televenda, o
patrocinio, a colocacao de produto, a ajuda a producéo e a autopromocao;

(...)

) «Publicidade televisiva» a comunicacdo comercial audiovisual difundida em servicos de
programas televisivos a troco de remuneragcdo ou retribuicdo similar, ou com caréater
autopromocional, por uma pessoa singular ou coletiva, publica ou privada, relacionada com uma
atividade comercial, industrial, artesanal ou profissdo liberal, com o objetivo de promover o
fornecimento, mediante pagamento, de produtos ou servic¢os, incluindo bens imoveis, direitos e
obrigacoes;

(..)
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Duracao intervalos
(de 2007 a 2011) publicitarios

Fig. 1 Analise da duracgéo dos intervalos publicitarios
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A RTP1 é o servico de programas com menor duracdo total dos intervalos publicitarios, em todo o
periodo analisado.

A SIC, no ultimo ano, ultrapassa a TVI. No entanto, a lideranca em termos de duracao dos intervalos,
nos quatro primeiros anos, foi assumida por este ultimo servigo de programas.



Investimento
(de 2007 a 2011) (em milhdes de euros) pUb“CitériO

Fig.2 Andlise do investimento publicitario por servico de programas
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O investimento publicitario na TVI € o mais elevado em todo o periodo analisado, tendo atingido o seu
méaximo no ano de 2010.

A SIC regista valores que oscilam entre os 799,97 e os 908,2 milhdes de euros e assume de forma
destacada a segunda posicao.

Na RTP1, constata-se que os valores analisados nao excedem os 554 milhdes de euros.
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Duragéo intervalos e
horario no ano de 2011 periodos horarios

Fig. 3 Analise da duracao dos intervalos publicitarios por periodo
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RTP1 SIC mTVI

A SIC regista a maior duracao relativa a intervalos publicitarios no periodo da madrugada.

Relativamente ao periodo da manhd, a TVI assume a lideranca com cerca de 425 horas preenchidas com intervalos
publicitarios.

No que se refere ao periodo da tarde, a tendéncia é semelhante a verificada no periodo da manha.
Em relacdo ao horario nobre , prevalece a lideranga da TVI, embora seguida de perto pela SIC.

Por dltimo, no periodo da noite, constata-se uma distribuicdo semelhante a do horario nobre, observando-se uma
aproximacéo entre a TVl e a SIC.



Investimento e
Fig. 4 Analise do investimento publicitario por periodo horario no ano periodos horarios

de 2011 (milhdes de euros)
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A TVI regista 0 maior investimento publicitario em todos os periodos horarios, a excecao do periodo da
madrugada.

E possivel constatar a relevancia da TVl em horario nobre, com um investimento de 732,32 milhGes de
euros.



Investimento -
Anunciantes

Fig.5 Apresentacdo dos 10 anunciantes com maior investimento publicitario no ano

de 2011 (valores calculados com base nos precos de tabela)

Fonte: Mediamonitor/Marktest

Anunciantes

MODELO CONTINENTE HIPERMERCADOS SA

UNILEVER-JM

PROCTER & GAMBLE

L'OREAL - PORTUGAL LDA

RECKITT BENCKISER

PORTUGAL TELECOM

JOHNSON & JOHNSON

LACTOGAL-PROD.ALIMENTARES SA

VODAFONE PORTUGAL-COMUN.PESSOAIS SA

JOHNSON'S WAX PORTUGAL

ITMI NORTE SUL PORTUGAL SA

PINGO DOCE - DISTRIB. ALIMENTAR SA

OPTIMUS TELECOMUNICACOES SA

GRUPO CAIXA GERAL DE DEPOSITOS

TELECOMUNICACOES MOVEIS NACIONAIS

DANONE PORTUGAL SA

ZON MULTIMEDIA

Relativamente a SIC, a UNILEVER-JM é lider com

RTP1
59.501.078,84 €

22.299.768,45 €
23.541.919,45 €

33.044.486,78 €
17.931.792,79 €

17.124.587,29 €
17.460.000,91 €
17.173.282,12 €
16.255.664,60 €
14.000.662,00 €

SIC
32.564.189,53 €

35.050.628,22 €
25.752.503,67 €
30.381.214,42 €
28.968.166,64 €
27.284.077,51 €
17.673.324,99 €
17.299.395,57 €

21.428.920,95 €
18.107.243,17 €

TVI
88.670.467,10 €

63.453.930,31 €
54.979.552,03 €
72.578.440,90 €
32.594.353,46 €
39.729.822,79 €
34.508.070,99 €
32.738.025,93 €
43.194.188,21 €
38.876.582,26 €

Continente Hipermercados SA com 32.564.189,53€.

Total
180.735.735,47 €

120.804.326,98 €
104.273.975,15 €
102.959.655,32 €
61.562.520,10 €
60.328.564,29 €
57.661.615,58 €
52.181.395,98 €
50.037.421,50 €
43.194.188,21 €
38.876.582,26 €
38.553.508,24 €
18.107.243,17 €
17.460.000,91 €
17.173.282,12 €
16.255.664,60 €
14.000.662,00 €

O anunciante com maior investimento
publicitario no ano de 2011 no total dos
servicos de programas analisados € o
Modelo Continente Hipermercados SA
com um valor de 180.735.735,47€,
tendo anunciado em todos 0s servigcos
de programas.

Na RTP1, no que se refere a
investimento publicitario total, quatro
anunciantes ultrapassam o investimento
de 20.000.000€. A lideranca € assumida
pelo Modelo Continente Hipermercados
SA, seguido pela Portugal Telecom, a
Procter & Gamble e a UNILEVER-JM,
estes trés anunciantes com
investimentos publicitarios de
33.044.486,78€, 23.541.919,45€ e
22.299.768,45€, respetivamente.

um investimento de 35.050.628,22€, seguida do Modelo

No que diz respeito a TVI, o Modelo Continente Hipermercados SA destaca-se com investimentos no valor de
88.670.467,10€. Os anunciantes LOreal — Portugal
72.578.440,90€ e 63.453.930,31€, respetivamente.

LDA e Unilever-JM registam investimentos de
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Fig. 6 Analise da durac&o dos intervalos publicitarios Ficgéo — Duraf;éo
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A SIC é o servico de programas com maior duracdo dos intervalos publicitarios associados a programas
de ficcdo em todo o periodo analisado, a excecdo dos anos de 2008 e 2009.

Na RTP1, as duracdes oscilam entre um total de 171:40:59 no ano de 2010 e 210:45:25 no ano de 2007

A SIC obteve, nos ultimos dois anos, um ascendente em relacdo a TVI, sendo de constatar que, no ultimo
ano, as duracdes totais dos intervalos referentes a programas de ficcdo foram de 533:55:58 e 571:06:40
na TVI e SIC, respetivamente.



Fig. 7 Andlise da duracgéo dos intervalos publicitarios FiCQéO —
(de 2007 a 2011) (em milhdes de euros) Investimento intervalos
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Fonte: Mediamonitor/Marktes

O investimento publicitario associado a programas de ficcdo na TVI é o mais elevado em todo o periodo
analisado, tendo atingido o maximo em 2009.

No que diz respeito a SIC, registam-se decréscimos nos primeiros trés anos analisados, no entanto, entre
2009 e 2010 assiste-se a um aumento dos valores investidos. No dltimo ano, os valores fixam-se em
384,77 milhdes de euros.

No que se refere a RTP1, os valores anuais analisados oscilaram entre os 73,07 milhdes de euros em
2007 e os 101,77 milhdes de euros em 2010.



Fonte: Mediamonitor/Marktest

Anunciantes

MODELO CONTINENTE HIPERMERCADOS SA

UNILEVER-JM

L'OREAL - PORTUGAL LDA

PROCTER & GAMBLE

JOHNSON & JOHNSON

LACTOGAL-PROD.ALIMENTARES SA

JOHNSON'S WAX PORTUGAL

PORTUGAL TELECOM

ITMINORTE SUL PORTUGAL SA

GLAXO SMITHKLINE

SISTEMAS MC DONALD'S PORTUGAL

RECKITT BENCKISER

PINGO DOCE - DISTRIB. ALIMENTAR SA

TELECOMUNICACOES MOVEIS NACIONAIS

OPTIMUS TELECOMUNICACOES SA

GRUPO CAIXA GERAL DE DEPOSITOS

DANONE PORTUGAL SA

ZON MULTIMEDIA

UNICER-BEBIDAS DE PORTUGAL SA

RTP1
10.594.925,54 €

4.937.743,48 €

6.943.203,41 €
2.739.087,23 €
2.463.122,68 €

6.068.382,89 €

3.200.316,68 €
3.113.194,43 €
2.350.004,87 €
2.278.836,78 €

SIC
13.234.636,39 €

18.950.761,30 €
15.114.897,08 €
13.663.381,81 €

8.709.593,94 €

12.902.036,64 €

14.010.941,66 €
10.495.991,52 €
7.402.616,22 €
7.377.165,22 €

de 2011 (valores calculados com base nos precos de tabela)

TVI
42.831.683,16 €

40.620.958,08 €
37.988.956,56 €
22.618.418,51 €
27.447.066,13 €
18.746.826,04 €
25.361.286,73 €
18.562.620,95 €
17.775.829,78 €
15.669.567,43 €

Fig. 8 Apresentacdo dos 10 anunciantes com maior investimento publicitario no ano

Total
66.661.245,09 €

64.509.462,86 €
53.103.853,64 €
43.225.003,73 €
30.186.153,36 €
29.919.542,66 €
25.361.286,73 €
18.970.419,53 €
18.562.620,95 €
17.775.829,78 €
15.669.567,43 €
14.010.941,66 €
10.495.991,52 €
7.402.616,22 €
7.377.165,22 €
3.200.316,68 €
3.113.194,43 €
2.350.004,87 €
2.278.836,78 €

O anunciante com maior investimento
publicitario associado a programas de
ficcdo em 2011 no total dos servicos de
programas analisados é o Modelo
Continente Hipermercados SA, com um
valor de  66.661.245,09€, tendo
anunciado em todos os operadores.

Na RTP1, trés anunciantes ultrapassam
o investimento de 6.000.000€. A
lideranca € assumida pelo Modelo
Continente Hipermercados SA, com
10.594.925,54€ , seguido pela Procter &
Gamble e pela Portugal Telecom, com
investimentos publicitarios de
6.943.203,41€ e 6.068.382,89¢€,
respetivamente.

Relativamente a SIC, a Unilever-JM é lider, com um investimento de 18.950.761,30€, seguida da L’Oreal
Portugal Lda, com 15.114.897,08€.

No que diz respeito a TVI, o Modelo Continente Hipermercados SA destaca-se, com investimentos no valor de
42.831.683,16€. Os anunciantes Unilever-JM e L’Oreal Portugal Lda registam investimentos de 40.620.958,08€
e 37.988.956,56€, respetivamente.

Ficgcéo —
Anunciantes



Fig. 9 Analise da duracgao dos intervalos publicitarios por periodo horéario no FICQaO — DUI‘&Q&O
ano de 2011 intervalos por

periodos horarios
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A SIC apresenta a maior duracgao relativa a intervalos publicitarios associados a programas de ficcdo nos
periodos da madrugada ,manha, tarde e noite.

O periodo da tarde é aquele onde a SIC se destaca, com 256:12:17 de intervalos publicitarios.

O horario nobre, é o Unico periodo dominado pela TVI, com 106:31:23 de intervalos publicitarios
referentes a programas de ficcao.

Por ultimo, no periodo da noite observa-se uma aproximacédo entre a TVI e a SIC, bem como, uma
relevancia acrescida da RTP1.



Ficgéo - Investimento
2011 (milhdes de euros) por periodos horarios

Fig. 10 Analise do investimento publicitario por periodo horario no ano de
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A TVI regista o maior investimento publicitario em todos os periodos horéarios, a exce¢do da madrugada e
da manha, onde o maior investimento se reporta aos intervalos da ficcao da SIC.

No horario nobre, a TVI destaca-se com um investimento associado a tipologia ficcdo de 396,49 milhGes
de euros.



3.2, PUplicidade nes intervales das
telenoevelas




Fig. 11 Andlise da duracgéo dos intervalos publicitarios Telenovelas —
(de 2007 a 2011) Duracéo intervalos
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A TVI é o servico de programas com maior duracdo dos intervalos publicitarios associados a telenovelas
entre 2008 e 2010.

Na RTP1, as duragdes variam entre 27:29:41 em 2010 e 49:06:52 em 2009.

A SIC obtém, em 2007 e 2011, uma duracédo de intervalos publicitarios associados a telenovelas superior
a alcancada pela TVI, com um total de 366:46:05 e 280:47:34, respetivamente.



Fig. 12 Analise do investimento publicitario por servigo de programas Telenovelas -
(de 2007 a 2011) Investimento
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O investimento publicitario associado a telenovelas na TVI é o mais elevado em todo o periodo analisado,
tendo ascendido a 780,58 milhGes de euros em 2009.

No que diz respeito a SIC, registam-se decréscimos nos primeiros trés anos analisados, no entanto, nos
ultimos dois anos assiste-se a uma estabilizacdo dos valores investidos que se fixam em 258,38 e 248,44
milhdes de euros, respetivamente.

No que se refere a RTP1, os valores anuais analisados oscilam entre os 16,83 milhGes de euros em 2011
e 0s 26,71 milhdes de euros em 2008, revelando um decréscimo progressivo nesse periodo.



Telenovelas -

Fig. 13 Apresentacédo dos 10 anunciantes com maior investimento publicitario no

ano de 2011 (valores calculados com base nos precos de tabela)

Anunciantes RTP1

L'OREAL - PORTUGAL LDA

UNILEVER-JM
486.136,35 €

556.852,49 €

JOHNSON & JOHNSON

PINGO DOCE - DISTRIB. ALIMENTAR SA

LACTOGAL-PROD.ALIMENTARES SA

JOHNSON’S WAX PORTUGAL

ITMINORTE SUL PORTUGAL SA

GLAXO SMITHKLINE

SISTEMAS MC DONALD'S PORTUGAL

PORTUGAL TELECOM 2.170.211,09 €

RECKITT BENCKISER

Fonte: Mediamonitor/Marktest

PROCTER & GAMBLE 506.579,46 €

COFIDIS SA 2
VODAFONE PORTUGAL-COMUN.PESSOAIS

DANONE PORTUGAL SA 2.022.672,19 €

MODELO CONTINENTE HIPERMERCADOS SA|

GRUPO CAIXA GERAL DE DEPOSITOS 533.589,28 €
MINISOM SA 505.911,71 €
ZON MULTIMEDIA 440.864,16 €

SIC

TVI
2.131.457,23 € 9.144.244,64 € 33.742.092,95 € 45.017.794,82 €

439.736,07 € 10.614.895,69 € 31.033.611,21 € 42.088.242,97 €

Total

10.761.898,98 € 28.654.081,66 € 39.415.980,64 €
22.037.309,38 € 22.523.445,73 €
12.376.273,35 € 21.393.360,55 €
15.010.864,20 € 20.504.703,51 €
20.051.379,42 € 20.051.379,42 €
14.570.684,60 € 14.570.684,60 €
14.295.878,83 € 14.295.878,83 €
11.939.825,48 € 11.939.825,48 €

8.460.234,71 €
5.493.839,31 €

8.951.091,76 €
8.363.442,90 €
7.206.887,02 €
5.218.717,39 €
4.712.411,81 €

11.121.302,85 €
8.363.442,90 €
7.713.466,48 €
5.218.717,39 €
4.712.411,81 €
2.022.672,19 €
533.589,28 €
505.911,71 €
440.864,16 €

Anunciantes

O anunciante com maior investimento
publicitario associado a programas de
telenovela em 2011 no total dos servicos de
programas analisados é o Modelo Continente
Hipermercados SA, com um valor de
45.017.794,82€, tendo anunciado em todos
canais de sinal aberto.

Na RTP1, a Portugal Telecom lidera com
2.170.211,09€, tendo anunciado neste servico
de programas e na SIC.

Relativamente a SIC, a Unilever-JM ¢é lider
com um investimento de 10.761.898,98€,
seguida da L’Oreal Portugal Lda, com
10.614.895,69€.

No que diz respeito a TVI, o Modelo Continente Hipermercados SA destaca-se com investimentos no valor de 33.742.092,95€.
Segue-se a L’Oreal Portugal Lda, com um investimento de 31.033.611,21€



Fig. 14 Analise da duracao dos intervalos publicitarios por periodo horério Telenovelas -

no ano de 2011 Duracéo intervalos
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A SIC é o Unico servico de programas com duracdo relativa a intervalos publicitarios associados a telenovelas no periodo da
manha.

No que se refere ao periodo da tarde, a SIC destaca-se com 140:35:00 de intervalos publicitarios. Observa-se que a RTP1
regista uma duracado de 37:31:53 durante a tarde, sendo neste periodo que este servigco de programas concentra mais tempo
de intervalos publicitarios.

Em relacdo ao horério nobre, a TVI salienta-se face aos restantes servicos de programas, com 106:31:23 de intervalos
publicitarios referentes a telenovelas. Pode afirmar-se que a SIC assume o dominio dos periodos da madrugada, manha e
tarde, e a TVI lidera os horarios nobre e da noite.

No periodo da noite verifica-se uma lideranga da TVI menos evidente do que aquela registada no horario nobre.



Fig. 15 Analise do investimento publicitario por periodo horéario no ano de TEIEI’IOVEI&S =
2011 (milhdes de euros) Investimento por

periodos horarios

0,09
Noite 58,98

I 154,47

Horario Nobre 72,26

I 396,49

16,50
Tarde 101,94

I 135,87

Manha 15,04

Madrugada 0,23

Fonte: Mediamonitor/Marktes t

¢ e & &9 69 &

RTP1 SIC mTVI

A TVI regista o maior investimento publicitario em todos os periodos horarios, a excecao dos periodos da
madrugada e da manha.

No horario nobre, a TVI destaca-se com um investimento associado a tipologia telenovela de 396,49
milhGes de euros.

A totalidade do investimento publicitario que diz respeito a ficcdo concentra-se na tipologia telenovela.



3.3, PURlIcidade nes nten/ales des
pPregramasde entretenimento(glehal)




Fig. 16 Anélise da duracéo dos intervalos publicitarios Entretenimento —
(de 2007 a 2011) Duracéo intervalos
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A TVI é o servico de programas com maior duracdo dos intervalos publicitarios de programas de
entretenimento em todo o periodo analisado.

Na RTP1, as duracdes decrescem ligeiramente ao longo do quinquénio abordado.

A SIC assume, no periodo analisado, a segunda posicao, tendo registado as duracdées mais elevadas nos
anos de 2007 e 2010.



Fig. 17 Analise do investimento publicitario por servigo de programas Entretenimento -

(de 2007 a 2011) Investimento
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O investimento publicitario associado a programas de entretenimento na TVI € o mais elevado em todo o periodo analisado,
tendo aumentado para mais do dobro entre 2007 e 2011.

No que diz respeito a SIC, registam-se decréscimos nos ultimos quatro anos, sendo de salientar uma tendéncia de
estagnacdo nos ultimos dois.

No que se refere a RTP1, constata-se que os valores analisados aumentam ao longo dos primeiros quatro anos, no
entanto, no ultimo ano observa-se uma ligeira contragéo.

Podemos ainda notar que a RTP1 e a SIC apresentam valores semelhantes no ultimo biénio.



Entretenimento -
ano de 2011 (valores calculados com base nos precos de tabela) Anunciantes

Fig. 18 Apresentacédo dos 10 anunciantes com maior investimento publicitario no

Anunciantes RTP1 SIC TVI Total 0
17.507.200,35 € 8.740.337,39 € 19.267.947,35 € 45.515.485,09 €

anunciante com maior investimento
MODELO CONTINENTE HIPERMERCADOS SA pu blicitario associado a programas de

- 6.488.975,63 € 23.498.804,94 € 29.987.780,57 € entretenimento no ano de 2011 no total dos

L"OREAL - PORTUGAL LDA
UNILEVER M 6.403.328,87 € 8.062.984,12 € 13.835.089,59 € 28.301.40258 €  servicos de programas analisados é o Modelo
7.865.071,22 € 4.167.621,24 € 8.468.062,48 € 20.500.754,94€  Continente Hipermercados SA com um valor
7.468.719,27 € . 12.147.357.82 € 19.616.07700€  de 45.515.485,09€, tendo anunciado em todos
0s operadores.

PROCTER & GAMBLE

DANONE PORTUGAL SA

T RN SRR = 7.269.911,81 € 9.815.398,71 € 17.085.310,52 €

Fonte: Mediamonitor/Marktest

9.484.494,36 € 5.684.819,51 € - 15.169.313,87 € . .

Na RTP1, dois anunciantes ultrapassam o
P 5302007 € : 9.082.652,10 € 15.616.67217€  jpyestimento de 9.000.000€. A lideranca é
: : 13.607.666,94 € 13.607.666,94 € gssumida pelo Modelo Continente
! : 1233319671 € 123331971€  Hipermercados SA, seguido pela Portugal
5.554.344,83€ 4.578.253,01 € - 10132507,84€  Telecom com investimentos publicitarios de
) ) 0.507.763.19€ 0.507.763,19 € 17.507.200,35€ e 9.484.494,36¢€,

respetivamente.

[V - 70275564 € . . 4.702.78864€  pRelativamente & SIC, o Modelo Continente
4.676.853,77 € : : 4.676.853,77 € Hipermercados SA ¢é lider com um
- 4.591.895,03 € - 4.591.895,03 € Inv_estlmento de 8.740.337,39€, seguido da
. 4.356.431,68 € . 4.356.431,68 € UnIIever-JM, com 8062984,12€

ZON MULTIMEDIA

No que diz respeito a TVI, a L"Oreal — Portugal Lda destaca-se com investimentos no valor de 23.498.804,94€. Os anunciantes
Modelo Continente Hipermercados SA e Unilever-JM registam investimentos de 19.267.947,35€ e 13.835.089,59¢€,
respetivamente.



Fig. 19 Analise da duracéo dos intervalos publicitarios por periodo horario Entretenimento -
no ano de 2011 Duracao intervalos

por periodos horarios
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Relativamente aos periodos da manha, da tarde e da noite, a TVI assume a lideranca com 160:09:18,
217:35:14 e 39:20:28 de intervalos publicitarios associados a programas de entretenimento, respetivamente.

Em relacdo ao horario nobre, a SIC salienta-se com 53:02:41 de intervalos publicitarios referentes a
programas de entretenimento.

No periodo da noite verifica-se um ligeiro acréscimo na duracdo dos intervalos de programas de
entretenimento da TVI, face ao horéario nobre.



Fig. 20 Analise do investimento publicitario por periodo horéario no ano de Entretenimento =
2011 (milhdes de euros) Investimento por
periodos horéarios

9,23
Noite 12,15
. 46,40

71,98
Horario Nobre 102,20

e 117,57

4 70,08
'f’g Tarde 32,31
= e 134,46
S
E 19,16
£ Manha 27,72
k] e 98,67
°©
()
=
@ 0,23
= Madrugada 0,17
@ ' 0,15
g 9 = & 22 &

RTP1 SIC mTVI

A TVI regista o maior investimento publicitario em entretenimento em todos os periodos horarios, a
excecao do periodo da madrugada. E no periodo da tarde que este investimento mais se destaca.

Em horario nobre, a SIC aproxima-se da TVI com um investimento associado a tipologia entretenimento
de 102,20 milhdes de euros.



345 Publicidade nes intenvales dos
reality/Shoews




Fig. 21 Anélise da duracéo dos intervalos publicitarios ReaWty shows —

(de 2007 a 2011) Duragéo intervalos
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Em 2008 e 2009 nao se registam duracdes significativas dos intervalos publicitarios associados a reality shows.

A TVI apresenta a duracao dos intervalos publicitarios de reality shows mais elevada em 2007, 2010 e 2011, destacando-se
dos restantes servi¢cos de programas (exibicdo de A Bela e o Mestre, Casa dos Segredos e Perdidos na Tribo).

Na RTP1, no ano de 2010, constatam-se 50 minutos e 57 segundos associados ao programa Projeto Moda. Em 2011,
observa-se 1:51:59 referentes ao programa Master Chef.

A SIC obtém, no ultimo ano, uma duragéo de intervalos publicitarios associados a reality shows de 31:25:52 (programa
Peso Pesado).



Fig. 22 Analise do investimento publicitario por servigo de programas Reality shows -
(e 200 2 200D Investimento

2011 62,64

2010 0,00

2009 0.00

0,00
2008 5,93
B 2,09

0,00
2007 0,00

I 67,09
0,00 40,00 80,00 120,00 160,00 200.00,
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Fonte: Mediamonitor/Marktest

O investimento publicitario associado a reality shows na TVI é o mais elevado nos ultimos dois anos,
assim como em 2007, tendo ascendido a 146,89 milhGes de euros em 2011, o que equivale a um valor
superior a todos os investimentos dos restantes canais nos ultimos cinco anos, designadamente porque a
maior parte nao exibiu reality shows.

No que diz respeito a SIC, o ultimo ano foi o mais relevante, com um investimento de 62,64milhdes de
euros.

No que se refere a RTP1, registam-se investimentos de 1,15 e 2,62 milhdes de euros em 2010 e 2011,
respetivamente.



Reality shows -
ano de 2011 (valores calculados com base nos precos de tabela) Anunciantes

Fig. 23 Apresentacédo dos 10 anunciantes com maior investimento publicitario no

Anunciantes RTP1 SIC TVI Total
LOREAL - FORTURAL LA - - 11.780.867,04 € 11.780.867,04 €

450.566,55 € 3.726.444,65 € 6.435.094,71 € 10.612.105,91 €

O anunciante com maior investimento
publicitario associado a reality shows
no ano de 2011 no total dos servicos
de programas analisados € a L Oreal
— Portugal Lda, com um valor de
11.780.867,04€.

MODELO CONTINENTE HIPERMERCADOS SA
UNILEVER IM 76.869,15€  4.460.842,69 € 3.740.279,66 €  8.286.991,50 €

1.868.461,32 € 4.381.534,61 €  6.249.995,93 €
97.369,16 € 1.905.500,05 € 3.604.390,05 € 5.607.259,26 €
1.608.348,12 € 3.985.341,17 € 5.593.689,29 €

VODAFONE PORTUGAL-COMUN.PESSOAIS SA

OPTIMUS TELECOMUNICACOES SA

TELECOMUNICACOES MOVEIS NACIONAIS

- o
L ———
=
B : : 478032357€ 478032357€  Em 2011, os  investimentos
S . . 453485147 € 453485147€  pyplicitarios dos 10 anunciantes mais
é : : 4.116.750,76 €  4.116.750,76 € relevantes na RTP1 associados a
8 : : 3816.58528€ 381658528€  reality  shows ascendem  a
©
g : 3.531.051,10 € : 353105110€  1.795.670,96€.
o 256.241,74 € 1.761.512,13 € - 2.017.753,87 €
§ - 1.763.060,70 € . 1.763.060,70 € Relativamente a SIC, a Unilever-JM é
1.727.047,12 € . 1.727.047,12 € lider, com um investimento de
lmmsie - ismmsuc  4469.84269€, seguida da_Modelo
253.962,55 € - _ 253.962,55 € Continente Hlpermercados SA, com
awozme . mweme  3726.444.05€
148.256,37 € - - 148.256,37 €
146.831,06 € - - 146.831,06 €
72.936,09 € - - 72.936,09 €

No que diz respeito a TVI, a L'Oreal — Portugal Lda destaca-se, com investimentos no valor de 11.780.867,04€,
exclusivamente neste servigo de programas.



Reality shows —
no ano de 2011 Duracéo Intervalos
por periodos horarios

Fig. 24 Analise da duracao dos intervalos publicitarios por periodo horério
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A TVI é o unico servico de programas de sinal aberto com duragéo ndo nula relativa a intervalos publicitarios associados a
reality shows no periodo da madrugada e da manhd, o que significa que € o Unico servigco de programas com presenca deste
formato nestes dois periodos horarios.

Em relacdo ao horario nobre, a SIC aproxima-se da TVI, assistindo-se a uma diferenca de pouco mais de duas horas de
intervalos publicitarios entre os dois servigcos de programas.

No periodo da noite verifica-se uma lideranca destacada da TVI, assim como no periodo da tarde.

A RTP1 apresenta tempos de intervalos publicitarios associados a programas de reality shows nos periodos da tarde e horario
nobre.



Fig. 25 Analise do investimento publicitario por periodo horario no ano de ReaWW shows -
2011 (milhdes de euros) Investimento por

periodos horarios

i 561
NI S — 32,47

o 56,25
0 N O e 07,64
0,39
0,14

0,77
Tarde s 16,68
0,69

Manha

Fonte: Mediamonitor/Marktes

Madrugada 0.06

: 2 2 2 2

RTP1 SIC mTVI TotCabo

A TVI regista 0 maior investimento publicitario em todos os periodos horarios, a excecao do horario da
manha.

No horario nobre, a TVI destaca-se com um investimento associado a reality shows de 97,64 milhdes de
euros. Pode referir-se ainda que o investimento publicitario que diz respeito a reality shows em 2011 é, no
horario nobre, uma parte relevante da totalidade relativa a tipologia entretenimento nos servicos de
programas privados.



3.5: PULlIcIdadenes InteRn/ales doS
PrEgAMAS ESPOILIVES




Fig. 26 Analise da durac&o dos intervalos publicitarios Desportivos —
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Apenas no ultimo ano, assim como em 2008, a TVI lidera no que se refere a duracdo dos intervalos
publicitarios associados a programas desportivos no conjunto dos servicos de programas de sinal aberto.

A liderangca assumida em 2007, 2009 e 2010 pela RTP1 n&o se mantém no ultimo ano, no entanto, a
diferenca em relagéo a TVI é pouco significativa.

A SIC atinge os valores mais elevados do quinquénio em 2008 e 2010.



Fig. 27Anédlise do investimento publicitario por servico de programas Desportivos -
(de 2007 a 2011) (milhdes de euros) Investimento

35,03
T 54,99

2011 20,67

53,24
2010 26,44
A" 50,74

42,03
2009 20,25
I — 48,95

34,15
2008 26,37

I 100,44

29,37
2007 15,39

I 58,49
0,00 40,00 80,00) 120,00

RTP1 SIC mTVI

Fonte: Mediamonitor/Marktes

O investimento publicitario associado a programas desportivos na TVI é o mais elevado em todo o periodo
analisado, a excecao do ano de 2010, ocupando a RTP1 essa posicao.

A SIC obtém, ao longo dos cinco anos analisados, valores sempre inferiores aos registados pela RTP1 e
TVI.

No que se refere a RTP1, constata-se que os valores atingem o seu maximo em 2010 com 53,24 milhGes
de euros, tendo diminuido em quase 20 milhdes no ano seguinte.



Fonte: Mediamonitor/Marktest

RTP1
5.822.129,81 €

Anunciantes

MODELO CONTINENTE HIPERMERCADOS SA

2.036.071,00 €
PROCTER & GAMBLE

2.206.457,29 €
PORTUGAL TELECOM

1.061.656,91 €
UNILEVER-JM

1.781.036,52 €
TELECOMUNICACOES MOVEIS NACIONAIS

950.772,44 €
ZON MULTIMEDIA

L'OREAL - PORTUGAL LDA

SEAT PORTUGAL

1.839.110,74 €
GRUPO CAIXA GERAL DE DEPOSITOS

1.322.221,32 €
PINGO DOCE - DISTRIB. ALIMENTAR SA

JOHNSON & JOHNSON
OPTIMUS TELECOMUNICACOES SA
725.911,77 €

LACTOGAL-PROD.ALIMENTARES SA

SOC.CENTRAL DE CERVEJAS E BEBIDAS SA
960.042,11 €

DANONE PORTUGAL SA

RECKITT BENCKISER

GRUPO BANCO COMERCIAL PORTUGUES

SIC

570.042,47 €
1.014.194,11 €
693.009,42 €

678.338,51 €

800.447,78 €

1.994.135,55 €

491.957,07 €

489.291,18 €

667.815,80 €

437.495,65 €

TVI
2.501.417,55 €

2.286.450,75 €
1.181.009,76 €
2.360.468,46 €
1.122.332,15 €
2.239.895,34 €

1.755.545,38 €

1.347.424,93 €

1.253.960,31 €

1.214.491,43 €

Fig. 28 Apresentacédo dos 10 anunciantes com maior investimento publicitario no

ano de 2011 (valores calculados com base nos precos de tabela)

Total
8.323.547,36 €

4.892.564,22 €
4.401.661,16 €
4.115.134,79 €
3.581.707,18 €
3.190.667,78 €
2.555.993,16 €
1.994.135,55 €
1.839.110,74 €
1.814.178,39 €
1.347.424,93 €
1.253.960,31 €
1.215.202,95 €
1.214.491,43 €
960.042,11 €
667.815,80 €

437.495,65 €

Desportivos -
Anunciantes

O anunciante com maior investimento
publicitario associado a tipologia desporto
no ano de 2011 no total dos servicos de
programas analisados €é o Modelo
Continente Hipermercados SA, com um
valor de 8.323.547,36€, tendo anunciado na
RTP1e TVI.

Na RTP1, no que se refere a investimento
publicitario na tipologia desporto, trés
anunciantes ultrapassam o investimento de
2.000.000€. A lideranca destacada é
assumida  pelo Modelo  Continente
Hipermercados SA, seguido pela Portugal
Telecom e a Procter & Gamble, estes dois
anunciantes com investimentos publicitarios
de 2.206.457,29€ e  2.036.071,00%,
respetivamente.

Relativamente a SIC, a Seat Portugal é
lider com um investimento de
1.994.135,55€, seguida da Portugal
Telecom, com 1.014.194,11€.

No que diz respeito a TVI, o Modelo Continente Hipermercados SA destaca-se com investimentos no valor de
2.501.417,55€. Os anunciantes Unilever-JM e Procter & Gamble registam investimentos de 2.360.468,46€ e

2.286.450,75€, respetivamente.



Fig. 29 Analise da duracao dos intervalos publicitarios por periodo horério Desportlvos =
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Durante a madrugada e a manha apenas a RTP1 e a TVI registam intervalos publicitarios associados a programas
desportivos.

No que se refere ao periodo da tarde, a RTP1 assume a lideranca com 9:49:42 de intervalos publicitarios associados a
programas desportivos.

Em horario nobre, a duracdo dos intervalos publicitarios de programas de desporto apresenta uma proximidade
significativa entre os trés servigos de programas, mas com predominio da RTP1.

No periodo da noite observa-se uma lideranca destacada da TVI.
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Fig. 30 Analise do investimento publicitario por periodo horario no ano de
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A TVI regista o maior investimento publicitario associado a programas desportivos em todos os periodos
horarios, a excecao do periodo da madrugada.

No periodo da tarde e de horario nobre, a TVI destaca-se com um investimento de 19,13 e 26,72 milhdes
de euros, respetivamente.



3.6: PUBlICIdade neS InteERn/ales doS
pPregrameas paraaijuventude




Juventude — Duracéao
intervalos

Fig. 31 Analise da duracao dos intervalos publicitarios (de 2007 a 2011)
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A RTP1 é o servico de programas com menor duracao total dos intervalos publicitarios referentes a
programas de juventude em todo o periodo analisado.

No que se refere a TVI, observa-se uma reducdo da duracdo dos intervalos publicitarios associados a
programas juventude a partir de 2008, acentuando-se no ultimo ano.

A SIC mantém a lideranc¢a ao longo dos cinco anos analisados.



Fig. 32 Analise do investimento publicitario por servigo de programas incluindo Juventude -
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Fonte: Mediamonitor/Marktes

O investimento publicitario referente a programas de juventude na SIC é o mais elevado em todo o
periodo analisado, tendo atingido o maximo no ano de 2007, com um valor de 29,7 milhdes de euros.

A TVI regista valores que oscilaram entre os 0,32 e os 2,18 milhdes de euros, observando-se um
decréscimo significativo nos ultimos dois anos.

No que se refere a RTP1, constata-se que os valores anuais analisados apenas excedem os 200.000
euros em 2007.



Juventude -
ano de 2011 (valores calculados com base nos precos de tabela) Anunciantes

Fig. 33 Apresentacédo dos 10 anunciantes com maior investimento publicitario no
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Fig. 34 Analise da duracao dos intervalos publicitarios por periodo horério Juventude - DUI‘&QéO
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A SIC regista a maior duracao relativa a intervalos publicitarios associados a programas para a juventude
no periodo da madrugada e manha. A duracdo mais significativa verifica-se no periodo da manha e
ascende a 29:01:04.

Em relacdo ao horario nobre, ndo existem duracdes associadas a intervalos publicitarios referentes a
tipologia juventude, pois as grelhas de programacao contemplam outros géneros nessa faixa horaria.



Fig. 35 Analise do investimento publicitario por periodo horéario no ano de Juventude -
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No periodo da manha, a SIC destaca-se com um investimento de 13,42 milh&es de euros.

No horario nobre, ndo existem valores relativos a investimento em nenhum dos servi¢cos de programas.

No periodo da madrugada observa-se uma aproximacao entre os valores do investimento relativos a SIC
e a TVI. Estes sdo os Unicos servicos de programas com investimento, neste periodo, em programas de
juventude.



V. Sintese

Na caracterizacdo geral da publicidade emitida pelos canais de televisao de sinal aberto nos intervalos da
programacao, no ano de 2011, destaca-se:

A SIC, no que se refere a duracdo, com mais de 2000 horas de intervalos publicitarios, e a TVI pelo
investimento publicitario naqueles espacos, com um total de 1680,7 milhdes de euros.

O anunciante com maior investimento total € o Modelo Continente Hipermercados, SA., com 180,7 milhdes
de euros investidos em 2011.

No que diz respeito a tipologia ficcdo, a SIC e a TVI estdo muito proximas no total das duracdes
associadas aos intervalos publicitarios destes programas, no entanto, o investimento relativo a TVI é
superior em cerca do dobro daquele referente a SIC.

O anunciante com um investimento mais elevado associado a tipologia ficcdo € o Modelo Continente
Hipermercados, SA., com 66.661.245,09 euros. Segue-se a UNILEVER-JM, com 64.509.462,86 euros.




Sintese

Na tipologia telenovelas, a lideranca do investimento publicitario associado a TVI é mais
vincada, fixando-se em quase o triplo face a SIC.

O anunciante com um investimento mais relevante na tipologia telenovelas é o Modelo
Continente Hipermercados SA., com um valor de 45.017.794,82 euros.

No que se refere a tipologia entretenimento, apesar de a TVI ser lider no investimento
publicitario, com 397,2 milhbes de euros, os valores investidos na RTP1 e na SIC
ultrapassam os 170 milhOes de euros.

O anunciante Modelo Continente Hipermercados, SA. é lider no investimento associado a
programas de entretenimento, com um montante de 45.515.485,09 euros.




Sintese

Relativamente a tipologia reality show, a TVI assume a lideranca com 146,9 milhdes de euros referentes
a investimento publicitario no ano de 2011.

Nos programas da tipologia reality show, o anunciante que mais se destaca € a L'Oreal — Portugal Lda,
com 11.780.867,04 euros.

Na tipologia desporto, o valor do investimento publicitario € mais elevado na TVI, com aproximadamente
55 milhdes de euros.

No que se refere ao anunciante mais relevante, o Modelo Continente Hipermercados, SA. salienta-se
claramente com 8.323.547,36 euros.

Por altimo, nos programas da tipologia juventude, a SIC é lider destacada no investimento publicitario do
ano de 2011.

O anunciante SONY COMPUTER ENTERTAINMENT PORTUGAL lidera o investimento publicitario
associado a programas de juventude.




V. Notas metodologicas

Descrevem-se os indicadores utilizados na andlise apresentada neste relatério, segundo a
Mediamonitor/Marktest:

Intervalo publicitario
Espaco comercial constituido por promocdo de programas, promocdo de estacdo, patrocinios, spots
publicitarios, sinal horario (com publicidade associada) e divulgacéao.

Duracéao do intervalo publicitario
Tempo em segundos da soma das varias ocorréncias emitidas nesse espaco (intervalo publicitario).

Investimento publicitario
Valorizacdo da publicidade a preco de tabela, de acordo com a duracdo. As tabelas de preco sao
identificadas nas grelhas de emisséo de cada um dos canais.

Anunciante
Designacao da empresa que esta a comunicar.

Periodo horario

Faixa horaria criada na aplicacgo MMW (Markdata Media Workstation) pelo utilizador e que permite
agrupar e totalizar a audiéncia, o investimento a preco de tabela, o nimero de insercdes, etc. durante
esse intervalo de tempo (disponivel em MMW quer para publicidade, quer para programas).




Fonte

As analises que constam do presente
relatorio foram elaboradas pela equipa do Departamento de Analise de
Media da ERC, tendo como fonte os dados fornecidos pela
Mediamonitor/Marktest, através do programa MMW.

Para mais especificacdbes tecnicas consultar o0 site da
Mediamonitor/Marktest:


http://www.marktest.com/wap/g/?a=4

Tipologia de programas

Tipologia de programas segundo a Mediamonitor/Marktest:

Ficcao

Todo o programa baseado em narrativas imaginarias apoiadas num argumento ou guido que é a forma escrita de qualquer
espetaculo audiovisual e que dita todo o seu percurso. As histérias podem ser fundamentadas em fatos reais mas contém
sempre algum conteudo fantasioso e subjetivo. Dentro do género ficcional destacam-se 0s seguintes formatos:

- Filme: obras de cinema produzidas através da gravacdo de imagens com camaras. O produto destina-se as salas de
cinema sendo exibido posteriormente em televisao.

- Telefilme: filme que é produzido para televisao.

- Série: sucessdo de historias independentes, com uma ou mais personagens fixas. E composta por um nimero pré-
estabelecido de emissdes chamadas episddios. Costumam dividir-se em temporadas, normalmente de 22 a 24 episodios.

-Mini-série: ao contrario da série tem uma unica trama central que se vai desenrolando em 2 ou 3 episodios com uma
duracéo de 4 a 6 horas no total.

- Telenovela: Enquadra-se no grande género da ficcdo. E um folhetim televisivo constituido por episodios ou capitulos de
exposicao diaria em que o episodio seguinte € uma continuacdo do anterior. Tem ainda como caracteristica ter um genérico
de abertura antes do episédio com mencdes aos autores e atores envolvidos na trama e ainda um genérico de fecho apés o
término da mesma com referéncias a toda a equipa técnica ligada a producdo, ao ano de producdo e a companhia
produtora da obra. A exibicdo é normalmente inferior a um ano e funciona como obra aberta pois o seu desenvolvimento e
desenlace podem ser modificados a qualquer momento de acordo com os interesses do publico.




Tipologia de programas

Tipologia de programas segundo a Mediamonitor/Marktest:

Entretenimento

E considerado o género-rei em televisdo cuja funcdo é sobretudo a de entreter para além de informar e formar o
telespetador. Tipo de programa que vincula o seu conteddo ao divertimento. A sua emissdo pode ser continuada ou ser
constituida por um evento Unico — 0s especiais. Dentro do tipo entretenimento, destacam-se 0s seguintes subgéneros:

- Talk-show: programa de conversa informal entre um ou mais convidados moderado por um apresentador.

- Musical: programa que consiste sobretudo em concertos e excertos de concertos, assim como reportagens sobre artistas
musicais.

- Humor: programa cujo intuito é fazer rir, geralmente composto por pecas comicas de curta duracdo - os sketches
humoristicos.

- Variedades: espectaculo composto por um misto de conteludos, nomeadamente de entrevistas, atuacfes musicais e
apontamentos de humor e, normalmente, dinamizados por um ou mais apresentadores.

- Concurso: programa onde os participantes — 0os concorrentes — jogam um desafio com o objetivo de ganhar um prémio.
Sao normalmente produzidos em auditorio com assisténcia do publico que interage no programa.

- Reality show: Pertence ao género do entretenimento. S4o programas assentes em eventos ou situacdes reais cujos
protagonistas sdo pessoas comuns a viver um quotidiano ao invés de atores profissionais. A sua dinamica desenrola-se
pela interacao entre os participantes sem recurso a um roteiro ou guido a ser seguido como acontece nos programas de
ficcao.




Tipologia de programas

Tipologia de programas segundo a Mediamonitor/Marktest:

Desporto

Todo o programa cujo conteudo se refere a noticias de acontecimentos desportivos ou a exibicdo de
competicbes das mais variadas modalidades desportivas. Assim, 0 género desporto apresenta varios
formatos televisivos - de referir a transmisséo, em direto ou em diferido, de uma determinada competicao;
0S magazines de desporto que apresentam uma regularidade na sua exibicao e sao compostos por
noticias, entrevistas e pequenos resumos de ambito desportivo.

Juventude

Género da programacao dedicada ao publico infanto-juvenil. No que respeita ao contetdo utilizam uma
linguagem e temas adaptados ao imaginario infantil, com énfase na vertente educativa. Em relacéo a
forma como séo exibidas destaca-se o desenho animado (animac&o desenhada a mao). Grandes espacos
televisivos dedicados a juventude podem ter a presenca de um apresentador que coordena as actividades
desenvolvidas durante a sua exibigao.

Alerta-se para a necessidade de ler os resultados apresentados
atendendo a constituicdo da grelha de programacdo de cada um dos
canais analisados. Efetivamente, algumas tipologias de programas nao
surgem associadas a determinados canais pelo simples facto de néo
integrarem a sua grelha de oferta televisiva no periodo em analise.
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