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Reunidao com directores de jornais

ERC prepara directiva sobre insercao de publicidade na imprensa

“Auscultar a opinido dos directores de jornais, estimular a reflexao e recolher contributos para
a elaboracdao de uma directiva clarificadora”, foram os principais objectivos da ERC ao
promover, esta terca-feira, uma reunidao com os directores de jornais sobre a insercdao de

publicidade na imprensa.

Na reunido, em que estiveram presentes uma dezena de directores editoriais e directores
comerciais de algumas das mais importantes publicacbes portuguesas, foi apresentado e
discutido um estudo desenvolvido pela ERC sobre inser¢cdo de publicidade em publica¢des
periddicas, em que é feito um levantamento dos vdérios tipos de abordagem publicitaria

detectados.

O estudo define vdrias tipologias de géneros publicitarios e tipifica cada uma delas do ponto de
vista conceptual e do ponto de vista legal. Apds a sua apresentagao, foram recordadas algumas
regras e normas em vigor e identificadas varias praticas, que foram abertamente discutidas
com os representantes dos drgaos de comunicac¢do social convidados. Em causa estdo, por
exemplo, interpretacdes diferentes de publicacdo para publicacdo de nogbes como o principio

da identificabilidade e da separagdo entre conteldos publicitarios e conteudos editoriais.

Esta iniciativa da ERC surgiu na sequéncia de uma deliberacdo do Conselho Regulador, tornada
publica em Janeiro de 2008, sobre “Praticas publicitarias em publica¢Ges periddicas”, em que
chamava a atencdo dos directores de jornais para a constatacdo da “existéncia de praticas
publicitdrias susceptiveis de configurarem lesdo de normativos legais e deontoldgicos que

regem a actividade jornalistica”.

Como muitas dessas praticas entdo detectadas “se mantém”, e como “ndo raras vezes se torna
dificil perceber onde comecam e acabam os conteudos jornalisticos e os conteudos
publicitdrios ou promocionais, tal a profusdo de géneros e formatos que caracterizam hoje a
publicidade nas publicacdes periddicas”, a ERC entendeu dever elaborar uma directiva sobre
este assunto, processo no ambito do qual promoveu esta reunido de trabalho com os
directores de jornais, a qual se segue a outras com as associa¢des do sector e as agéncias de

publicidade.
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Estrela Serrano, membro do Conselho Regulador da ERC e autora do estudo, vinca que “nao
estd em causa a publicidade e as importantes funcdes que desempenha, mas o

enquadramento legal, ético e deontoldgico da sua inser¢dao em publicagdes jornalisticas”.

A ERC vai continuar a promover este tipo de encontros, alargados a outros meios de

comunicacao social sujeitos a regulacao.

A Entidade Reguladora para a Comunicagdo Social, criada pela Lei 53/2005, de 8 de Novembro,
é a entidade responsavel pela regulacdo e supervisdo de todas as entidades que prossigam
actividades de comunicacao social em Portugal. Com natureza juridica de pessoa colectiva de
direito publico, dotada de autonomia administrativa e financeira e de patrimdnio préprio, é
uma entidade administrativa independente. A estrutura organica da ERC compreende um
Conselho Regulador, uma Direc¢do Executiva, um Conselho Consultivo e um Fiscal Unico. O
Conselho Regulador é o 6rgdo colegial responsavel pela definicdo e implementagdo da

actividade reguladora da ERC.
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