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Assunto: Exposicao apresentada pelo Diretor do jornal Noticias de Barroso contra o municipio de

Montalegre, relativa a distribuicao de publicidade em drgaos de comunica¢ao social

I Participagao

1. Deu entrada na ERC uma exposicao apresentada pelo Diretor do jornal Noticias de Barroso’,
alegando que o municipio de Montalegre tem discriminado o referido jornal, relativamente a outras
publicacdes, no que respeita a distribui¢ao de publicidade.

2. De acordo com a referida exposicdo «(..) Desde ha anos a esta parte que a Camara
Municipal na distribui¢do que faz da publicidade do municipio discrimina ostensivamente o JORNAL
NOTICIAS DE BARROSO, por sinal o jornal mais antigo e de publicagao mais regular e ainda por cima o
jornal mais independente entre os trés referidos (...)».

3. Em suma, o diretor do referido jornal argumenta que a Camara Municipal de Montalegre tem
discriminado o referido érgdo de comunicagao social, afirmando que desde 2015 que o mesmo nao

é destinatario de quaisquer verbas a esse titulo.

Il Enquadramento e normas aplicaveis

4. A ERC é competente para «fiscalizar a conformidade das campanhas de publicidade do
Estado, das Regides Auténomas e das autarquias locais com os principios constitucionais da
imparcialidade e isen¢do da Administracdo Publica>», nos termos do disposto no artigo 8.%, alinea i),
dos seus Estatutos, aprovados pela Lei n.° 53/2005, de 8 de Novembro (doravante, Estatutos da
ERC), pelo que foi determinada a abertura de procedimento oficioso por despacho do Vice-
Presidente do Conselho Regulador da ERC, de 22 de novembro de 2017.

5. Assim, é relevante o disposto no artigo 266.° da C.R.P, bem como o disposto no Cédigo de
Procedimento Administrativo - CPA sobre os principios da atividade administrativa, cabendo a ERC

verificar o cumprimento dos referidos principios nos termos referidos. 0 artigo 9.° do CPA dispde que

! Propriedade de José Anténio Carvalho de Moura.
2 Cadigo de Procedimento Administrativo, aprovado pela Lei n.° 4/2015, de 7 de janeiro.
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«A Administracao Publica deve tratar de forma imparcial todos aqueles que com eles entrem em
relagdo (...)».

6. Deve ainda ter-se em conta o disposto no Regime Juridico das Autarquias Locais®, que
estabelece critérios para a selecao dos jornais que procedam a publicacdo de atos das autarquias

locais, destinados a ter eficicia externa.

. Notificagao e resposta do Denunciado

‘. Considerando os factos relatados na participacdo em referéncia, bem como as
competéncias da ERC supra enunciadas, o municipio de Montalegre foi notificado para se pronunciar
sobre a distribuicao de publicidade pelos diferentes 6rgaos de comunicacao social, tendo a ERC

solicitado a apresentagao de elementos referentes aos anos de 2015 e 2016.

Iv. Resposta do municipio de Montalegre

8. Em resposta, o municipio de Montalegre apresentou varios esclarecimentos, remetendo
elementos referentes as despesas efetuadas nesse ambito (documentagdo em anexo).

9. Na sua resposta, comeca por negar a existéncia de discriminacao relativamente ao referido
6rgao de comunicacao social (Noticias de Barroso).

10. Para sustentar o seu entendimento, afirma que até ao ano de 2015 o jornal Noticias de
Barroso foi 0 6rgao de comunicagdo social que recebeu mais publicidade do municipio, razao pela
qual delineou «uma estratégia de comunicacao que, entre outros critérios visasse equilibrar a
contratagao de distribuicdo de publicidade por varios 6rgaos de comunicacao social de matriz local e
regional (...)»; «o municipio adoptou critérios em que n3o hajam 6rgaos de comunicagdo social
privilegiados em detrimento de outros» ...).

11. Indica ainda que o municipio obedece a uma estratégia de comunicagao «cujos critérios
tém, também, a ver com o publico-alvo que se visa alcangar>.

12. Acrescenta que 0 municipio tem vindo a contratar varios 6rgaos de comunicacgao social para
esse efeito (de ambito local, regional e nacional], mas que os eventos ndo podem ser publicitados
em todos (havendo sempre alguns que n3o s3o contemplados), apresentando elementos
referentes a realizag¢do de dois eventos, no ano de 2017, com vista a justificar a contratagao de

diversos 6rgaos de comunicagao social:

®Lein. ?75/2013, de 12 de setembro, com as alteragdes e retificagdes que resultam da Retificagdo n.° 46-C/2013,
de 01/11, Retificagdo n.° 50-A/2013, de 11/11, Lei n.° 25/2015, de 30/03, Lei n.° 69/2015, de 16/07 e Lei n.°
42/2016, de 28/12.
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- “Feira do Fumeiro de Montalegre”, indicando que foram contratados 15 6rgdos de comunicagao
social para a sua divulgacao (8 jornais e 7 estacdes de radio}, remetendo para documento que junta
comon.1;e,

- “Campeonato do Mundo de RallyCross”, que por sua vez foi divulgado em 9 6érgdos de
comunicagao social, alguns deles estrangeiros, remetendo para o documento que junta comon.° 2;
13. Refere ainda que, entre 2008 e 2015, o municipio contratou com o jornal Noticias de
Barroso servigos de publicidade no valor total de 9506,38 euros (anexando o documento n.® 3 - “
Lista de ordens de pagamentos” - para comprovar tais pagamentos, no qual se identifica Maria de
Lurdes Afonso Fernandes Moura como destinataria dos mesmos].Segundo 0 mesmo, a esse valor
acresceram 0s pagamentos referentes ao ano de 2013 que, segundo o mesmo, por
constrangimento informatico, nao foi possivel quantificar.

14. Em 5 de julho do de 2018, o municipio remeteu a ERC elementos complementares (a pedido
desta entidade reguladora) — tendo remetido um documento intitulado “mapa de pagamentos de
servicos de publicidade na imprensa escrita de cariz local, regional, nacional e internacional”,
referente aos anos de 2015 e 2016, documento para o qual também se remete.

15. Em conclusdo, o municipio refere que enquanto nado se alcangar uma igualdade entre os
diversos jornais locais (no que a contratagao da publicidade diz respeito] «entdo o jornal Noticias de

Barroso nao tem qualquer razao na exposicao dirigida a V.Exas>.

IV. Distribuig&o de publicidade pelo municipio de Montalegre (nos anos de 2015 e 2016)

16. Face aos elementos disponibilizados pelo municipio (anexos), referentes a servigos de

publicidade contratados nos anos de 2015 e 2016, apresentam-se os seguintes dados™:

* Inclui todas as publicitaces referenciadas na documentacao enviada, incluindo a publicitagdo de editais, avisos
e publicacao de escrituras, com excegao dos cabimentos que transitaram de anos anteriores
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Figura n.° 1 — Entidades contratadas pelo municipio de Montalegre nos anos de 2015 e 2016 para divulgacéo de publicidade

ABola Sociedade Vicra Desportiva 1845| JornalaBola) n-

Anabela Alves Lopes Dias Revista

Turiportugal

(Herdeiros de) Bento Gongalves Cruz Correio do

Planalto

Correio do Minho-Arcada Nova-Comunicagao

Marketing e Publicidade, S.A. Correiodo Correio do
Minho Minho

Followmedia-Comunicagao,Unipe Revista

Autosport

® Orgaos de comunicacdo detidos pela entidade contratada e identificados como destinatarios de verbas
(algumas das verbas pagas n3o se encontram associadas a nenhum 6rgdo de comunicagio social, indicando-se
apenas o nome da entidade proprietaria).
® Orgdos de comunicagdo detidos pela entidade contratada e identificados como destinatarios de verbas
(algumas das verbas pagas n3o se encontram associadas a nenhum 6rgdo de comunicago social, indicando-se
apenas o nome da entidade proprietaria).
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Julio Bouzo Couceiro Telemino, S.A. [ Nao identifica

6rgao de
comunicagao

600 social 0

Maria Lurdes Afonso Fernandes Moura Nao identifica

orgaode

comunicagao

369 social 0

WEBTIME COMUNICAGAO MULTIMEDIA 1211,55| Naoidentifica
orgaode

comunicagao

social 0
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498

6088,5

N3o identifica
6rgaode
comunicagao

social

N3o identifica
6rgaode
comunicagao

social

N3o identifica

orgao de

comunicagao

social
Letras Dindmicas, Lda. 1537,5 |AVoz de Tras-
os-Montes
17. Assim, verifica-se que, entre os anos de 2015 e 2016, o municipio de Montalegre divulgou

0S seus eventos e iniciativas em varios 6rgaos de comunicagao social, tendo optado pela divulgacao

na imprensa de dmbito nacional (Revista Autosport, Jornal Record, Jornal Pdblico, Jornal Correio da

Manhd, Jornal A Bola, Jornal de Noticias e Jornal de Negdcios) e de ambito regional (A Voz de

Chaves, Raizes, Trds-os-Montes e Alto Douro em Revista, O Povo de Barroso, Correio do Planalto,
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Jornal Audiéncia, Planalto Barrosdo, Correio do Minho, A Voz de Trds-os-Montes e Portal de Noticias
“MAIS NORTE" (online], bem como em outros 6rgaos de comunicagao social estrangeiros.
18. Por sua vez, no ano de 2017, foram destinatarios de publicidade os seguintes ¢érgaos de

comunicagao social (para divulgagao de dois eventos especificos):

Figura n.° 2 — Eventos divulgados no ano de 2017- érgdos de comunicagdo social selecionados

FEIRA DO FUMEIRO MUNDIAL RALLYCROSS NO ANO
DE 2017

RR Braga RADIO MONTALEGRE

Radio Voz do Neiva TURIVIAJAR

Chaves FM Planalto Barrosao

Correio do Minho Faro de VIGO

Diario do Minho

Gazeta Rural

Correio da Manha

19. 0 investimento publicitarioc’ em publicagdes periddicas de ambito regional (registadas na

ERC), nos anos de 2015 e 2016, por parte deste municipio, encontra-se representado na figura e

grafico que se apresentam.

?Inclui todas as publicitaces referenciadas na documentacdo enviada, incluindo a publicitacao de editais, avisos
e publicagao de escrituras, com excegado dos cabimentos que transitaram de anos anteriores.
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Figura n.° 3 — Investimento em espago publicitario nos anos de 2015 e 2016

IMPRENSA
REGIONAL 2015 (€) | 2016 (€)

0 Povo de Barroso | 43,05 1230

Jornal Audiéncia |[1906,5 |O

Portal Mais Norte | 184,5 0

Correio do Minho | 3075 615

Gréfico n.° 1- Representacdo gréfica do Investimento em espago publicitério nos anos de 2015 e 2016 (valores em euros)
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Figura n.° 4 — Publicitagdo de editais/avisos/escrituras na imprensa regional

ORGAO DE COMUNICAGAO
SOCIAL 2015 (€) | 2016 (€)
Correio do Planalto 340 0

Figura n.° 5- caracteristicas da imprensa regional identificada na regido-

ORGAO DE COMUNICAGAQ TIRAGEM | PERIODICIDADE | AMBITO
SOCIAL

TuriPortugal Sem informacgao

informacao [ informacgao

0 Povo de Barroso 1000 Regional/Informacao geral

Jornal Audiéncia 30.000 Regional/Informacao geral
Correio do Minho- 8000 Regional/ Informacao geral

& Elementos obtidos através de consulta das publicagdes depositadas na ERC e edigdes digitais das referidas
publicag@es.



500.10.01/2016/313
EDOC/2016/9376

ENTIDADE REGULADORA
PARA A COMUNICACAO SOCIAL

média em
jan.2015)
Portal de Noticias “MAIS|- Trimestral
NORTE”(online)
V. Andlise e fundamentagao

20. A presente analise tem em vista verificar - na sequéncia de uma exposigao rececionada na ERC
que deu origem a abertura de um procedimento oficioso, atentas as competéncias da ERC acima
descritas - em que medida a publicidade que o municipio de Montalegre tem vindo a veicular ° nos diferentes
6rgdos de comunicagao social, tem implicado, um tratamento discriminatério da publicacdo periédica
Noticias de Barroso (publicagdo de ambito regional registada na ERC), desde o ano de 2015.

21. Foram solicitados elementos sobre as verbas despendidas pelo municipio a esse titulo,
tendo sido obtida documentacao referente aos anos de 2015, 2016 e 2017.

22. Assim, realca-se, uma vez mais, que o investimento publicitario das autarquias locais esta
subordinado aos “principios da igualdade, da proporcionalidade, da justica, da imparcialidade e da
boa-fé”, em obediéncia ao disposto no artigo 266°,n.° 2, da C.R.P., principios que se encontram ainda
refletidos no CPA.

23. Por sua vez, o ja referido artigo 9.° do CPA concretiza o referido preceito constitucional
(artigo 266.° n.° 2 da CRP), impondo uma atuacdo da administragao isenta, neutra e independente,
afastando da tomada de decisbes quaisquer interesses de natureza pessoal que possam colidir
com a prossecucao do interesse publico. Em anotagdo ao Novo (ddigo do Procedimento
Administrativo®™, remete-se para um acérdao do STA (de 22 de abril de 2009), do qual resulta que a
violagao deste e outros principios constitucionais «nao estd dependente da prova de concretas
atuacdes parciais, bastando que haja o perigo de que tal possa acontecer, independentemente de
se ter produzido, em concreto essa atuacao. E esse perigo que se pretende evitar, por poder levantar
suspeita sobre aisencdo e aimparcialidade (...)».

24. Cabe ainda referir a delibera¢ao da ERC da qual resulta que «é necessario relembrar que as
Autarquias nao estdo obrigadas a quotas de distribuicao de publicidade pelos 6rgaos locais e

regionais. Portanto, as op¢des de publicagdo da Autarquia apenas se tornariam problematicas se

® Incluindo-se aqui conforme ja referenciado, os atos de publicacao obrigatdria na imprensa regional, nos termos
doartigo 56.° do Regime Juridico das Autarquias Locais.

10 Carlos José Batalhdo, Novo Cédigo do Procedimento Administrativo, Notas pratica e Jurisprudéncia, da Porto
Editora, pag.60.

10
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fossem ilegitimos os critérios norteadores da politica de gastos com esta rubrica, por exemplo, a
linha editorial ou a propriedade dos titulos(...). Importa ainda sublinhar, neste ponto, que a
comunicagao social local e regional estd inserida num mercado concorrencial e, por essa mesma
razdo, deve ser competitiva e capaz de exercer atractividade na captacdo de investimento''. Alids,
os 6rgaos de comunicagao social deverao encontrar formas de financiamento que lhes permitam
prosseguir a sua actividade, evitando estar dependentes das receitas publicitarias das Autarquias
(...)» (Deliberagdo 27/CONT-1/2011, de 25 de outubro de 2011).
25. Sem prejuizo do exposto, é ainda de referir que a lei define um conjunto de critérios para a
selecao de jornais (de &mbito regional) com vista a publicitagdo de alguns atos das autarquias
locais, destinados a ter eficacia externa (artigo 56.° do Regime Juridico das Autarquias Locais)**:
«Artigo 56.°
Publicidade das deliberacdes
1 - Para além da publicacdo em Didrio da Republica quando a lei expressamente o
determine, as deliberagcdes dos 6rgaos das autarquias locais, bem como as decisdes dos
respetivos titulares destinadas a ter eficacia externa, devem ser publicadas em edital
afixado nos lugares de estilo durante cinco dos 10 dias subsequentes a tomada da

deliberacdo ou decisdo, sem prejuizo do disposto em legislacdo especial.

2 - Os atos referidos no nimero anterior sdo ainda publicados no sitio da Internet, no
boletim da autarquia local e nos jornais regionais editados ou distribuidos na area da
respetiva autarquia, nos 30 dias subsequentes a sua pratica, que reinam cumulativamente
as seguintes condicoes:

a) Sejam portugueses, nos termos da lei;

b) Sejam de informag3o geral;

c) Tenham uma periodicidade nao superior a quinzenal;

d) Contem com uma tiragem média minima por edicao de 1500 exemplares nos ultimos
seis meses;

e) Nao sejam distribuidas a titulo gratuito.»

26. Note-se que, pese embora a divulgacdo destes atos ndo se enquadre no conceito de

«publicidade comercial», nos termos do disposto no artigo 3.° do Cadigo da Publicidade®, sendo

1 Cfr. ERC (2010) A imprensa Local e Regional em Portugal, Lisboa: Entidade Reguladora para a Comunicagdo
Social, p. 142.

12 Nos termos do artigo 14.° da Lei de Imprensa, sdo «publicacdes de ambito regional as que, pelo seu conteudo e
distribuicao, se destinem predominantemente as comunidades regionais e locais».

11
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habitualmente feita mediante pagamento integra-se ainda no ambito do artigo 28.° da Lei de
Imprensa** («3- Considera-se publicidade redigida e publicidade grafica todo o texto ou imagem cuja
insercao tenha sido paga (...)»),pelo que também deve ser considerada para a analise em curso.

2c. Assim, os atos com essa natureza devem ainda ser publicados nos jornais regionais
editados na area do respetivo municipio, que tenham uma periodicidade nao superior a quinzenal e
cuja tiragem média minima seja de 1500 exemplares nos dltimos seis meses (e n3o sejam
distribuidas gratuitamente). Deste modo, a sele¢do dos 6rgaos de comunicagdo social, para o
referido efeito, deve ter em conta a periodicidade, a area de edicao, a tiragem e o preco das
publicagdes periddicas existentes em determinada regido/localidade.

28. Face aos elementos disponibilizados, verifica-se que nos anos de 2015 e 2016, 0 municipio
de Montalegre promoveu e divulgou varios eventos e iniciativas, em diferentes 6rgaos de
comunicacao social (encontrando-se identificadas as entidades proprietarias dos mesmos na
Figuran.® 1 deste documento).

29. Para esse efeito, selecionou diferentes publica¢des periddicas, quer de ambito nacional
quer regional, bem como 6érgaos de comunicagao social estrangeiros; tendo optado, para além da
imprensa, pela contratagao de servigos de programas radiofénicos.

30. No ano de 2017, por sua vez, foram contratados 15 e 9 6rgaos de comunicagao social,
respetivamente, para a divulgacao dos dois eventos acima identificados (Figurasn.°2,3 e 4).

31. Verifica-se, desse modo, que o municipio contratou, de facto, varios érgaos de comunicagao
social para veicular a sua publicidade, sendo atendivel o argumento apresentado pelo mesmo,
referente a impossibilidade contratar todos os 6rgaos de comunicacao social existentes, para esse
efeito.

32. No entanto, ainda assim é necessario compreender os critérios subjacentes as escolhas efetuadas
pelo municipio, nesse periodo de tempo.

33. Assim, no que respeita a esta distribuicdo pelas diferentes publicagcdes de ambito regional/local
destacam-se algumas das publicacdes acima identificadas: no ano de 2015 evidenciam-se as
publicagdes periddicas Correio do Minho, Revista Raizes, Jornal Audiéncia e Correio do Planalto; e,

por sua vez, no ano de 2016, as publicacdes A voz de Trds-os-Montes, o Povo Barrosdo e a Voz de

13 0 Codigo da Publicidade, aprovado pelo D.L. n.° 330/90, de 23 de Outubro, Decreto-Lei n° 330/90, de 23 de
outubro, com as alteragdes que lhe foram introduzidas pelos Decretos-Leis n°s 74/93, de 10 de margo, 6/95, de
17 de janeiro, 61/97, de 25 de marco, 275/98, de 9 de setembro, 51/2001, de15 de fevereiro, 332/2001, de 24 de
dezembro, 81/2002, de 4 de Abril, e 224/2004, de 4 de dezembro, pelas Leis n.° s 31-A/98, de 14 de julho,
32/2003, de 22 de agosto, e 37/2007, de 14 de agosto, pelo Decreto-Lei n.° 57/2008, de 26 de margo, pela Lein.°
8/2011, de 11 de abril, e pelo Decreto-Lein.° 66/2015, de 29 de abril.

4 Aprovada pela Lei 2/99, de 13 de janeiro e alterada pela Lein.°18/2003, de 11 de junho.

12
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Chaves [conforme resulta da Figura n.° 3 e Graficos n.° 1). Note-se contudo, que a publicagio
periédica Noticias de Barroso nao foi efetivamente destinataria de quaisquer verbas para esse
efeito, nesses anos.

34. Ora, conforme ja referido, o municipio de Montalegre, em resposta a ERC, veio afirmar que a
selecao feita neste dominio resultava de uma estratégia de comunicacao, afirmando, ainda, de
modo expresso, a op¢ao por nao divulgar publicidade no jornal Noticias de Barroso, por forma a
equilibrar a contratacao de distribuicao de publicidade por varios 6rgaos de comunicacao social de
matriz local e regional. Ou seja, em razao de em anos anteriores este jornal ter sido destinatario de
grande parte da publicidade do municipio, pretende-se agora proceder a essa distribuicdo por outros
orgaos de comunicagao social: «Nessa perspectiva e enquanto nao se alcancar uma igualdade entre
os diversos jornais locais (no que a contratacao da publicidade diz respeito}, ento o jornal Noticias
de Barroso ndo tem qualquer razdo na exposicao dirigida a V.Exas».

35. No entanto, tal critério, por si s6, nao parece legitimar a selecdo acima descrita e que o
municipio de Montalegre tem vindo a adotar nos ultimos anos, excluindo, de forma decisiva, o jornal
Noticias de Barroso de qualquer investimento desta natureza. Pelo que tal critério ndo se afigura
adequado, face aos principios que devem nortear a atividade administrativa, em concreto, 0 ja
referido principio da imparcialidade.

36. Por outro lado, os restantes critérios enunciados pelo municipio, na sua resposta, apenas
foram referenciados de forma genérica, ndo sendo percetivel em que medida as publicagdes
periddicas acima identificadas (e selecionadas pelo municipio) ddo cumprimento as necessidades
do “publico-alvo” ou se diferenciam das restantes publicacdes; e, em particular, face ao jornal
Noticias de Barroso.

37. Da leitura dos esclarecimentos que foram remetidos a ERC parece resultar que esta sele¢ao
nao tem tido sempre em conta, por exemplo, as caracteristicas dos jornais existentes, mas antes o
facto de um deles ter sido destinatario, no passado, de grande parte da publicidade divulgada pelo
municipio - pratica a que o municipio quer agora terminar.

38. A opcao realizada no passado, por aquele municipio, na distribuicao de publicidade,
independentemente da sua adequacao, nao deve impedir a procura e implementacao de solugdes
que tenham em consideragdo a existéncia de varios 6rgaos da imprensa regional, dando
cumprimento aos principios enumerados e que regem toda a atuagao administrativa, ndo podendo
deixar de se ter em conta, por exemplo, nessa avaliagao, as caracteristicas de cada uma das

publicagOes existentes nessa mesma regiao.

13
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39. Por outro lado, na medida em que algumas das publicitagdes do municipio se enquadrem no ambito
dos atos que carecem de eficacia externa, e desse modo tenham que ser publicados em 6rgaos de
comunicagao social de ambito regional, ao abrigo do referido artigo 56.° do Regime Juridico das
Autarquias Locais, devem ainda ser considerados os critérios definidos para a sele¢ao dos jornais
para esse efeito.

40. Na presente situacao verifica-se que apenas foram selecionadas as publicacdes periddicas
0 Povo de Barroso (2015 e 2016, o Correio do Planalto (2015), o Planalto Barrosdo (2016) e a Voz
de Chaves (2016] para a publicitagao de editais, avisos e escrituras, desconhecendo-se a existéncia
de quaisquer outras publicitacdes que caibam no ambito da referida disposicao legal.

41. Em conclusao, pese embora o municipio, no periodo de tempo analisado, tenha contratado
varios 6rgaos de comunicacao social para veicular a sua publicidade, é de notar que o jornal Noticias
de Barroso (regional) tem vindo, efetivamente, a ser excluido deste &mbito, desde o ano de 2015.
42. Posto isto, ndo se afigura que os critérios apresentados pelo municipio como orientadores da
sele¢do que tem vindo a ser feita, no que respeita a distribui¢do de publicidade na imprensa local/regional,
deem cumprimento integral ao referido principio da imparcialidade, atendendo a que, a j& identificada
publicacao periédica, Noticias de Barroso, tem sido sistematicamente excluida do leque de publicagdes

selecionadas pelo municipio de Montalegre, para divulgacao de publicidade, desde o ano de 2015.

VI. Deliberagao

Tendo sido iniciado um procedimento de natureza oficiosa na ERC, na sequéncia de uma exposi¢cao
apresentada pelo Diretor do jornal Noticias de Barroso contra o municipio de Montalegre, na qual se
alega a existéncia de uma conduta discriminatéria por parte do referido municipio na distribui¢ao de
publicidade pela imprensa regional, o Conselho Regulador da Entidade Reguladora para a
Comunicacao Social, no exercicio das atribuicGes e competéncias, ao abrigo do artigo 8.%, alinea i),
dos seus Estatutos, aprovados pela Lein.° 53/2005, de 8 de novembro, delibera:

1. Que apesar de a distribuicao de “publicidade” das autarquias locais pela imprensa regional ndo
se encontrar sujeita a quotas, a mesma deve dar cumprimento aos principios que regem toda a
atividade administrativa, entre 0s quais o principio da imparcialidade, que implica a isen¢ao da
administracao nas decisdes a tomar e nas relagdes que estabelece com os particulares;

2. Que os critérios identificados pelo municipio de Montalegre para a distribuicao de publicidade
nos anos de 2015 a 2017, pelos diferentes 6rgaos de comunicagdo social, na imprensa
regional, ndo parecem refletir, na integra, a aplicacao do principio da imparcialidade, na medida

em que 0 municipio de Montalegre tem vindo a excluir, de forma decisiva, o jornal Noticias de
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Barroso de qualquer investimento desta natureza, em razao de op¢des realizadas em exercicios

anteriores.

3. Pelo que, apesar de terem sido contratados varios 6rgaos de comunicagao social para veicular a
publicidade do municipio, existem indicios de que o municipio de Montalegre nao esta a
proceder a uma distribuicdo equitativa da publicidade na imprensa regional, face ao principio da
imparcialidade pelo qual se deve reger a atividade administrativa.

4. Nessa medida, alerta-se o municipio de Montalegre para a necessidade de assegurar o
cumprimento de tais principios.

Lisboa, 13 de fevereiro de 2019

0 Conselho Regulador,
Sebastiao Pévoas
Francisco Azevedo e Silva
Fatima Resende

Jodo Pedro Figueiredo
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